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POR QUÉ LOS JÓVENES…



1º. Uso del ordenador (94,8%)

2º.Salir con amigos (92,5%)

3º. Escuchar música (87%)

4º. Ver televisión (83,9%)

6º. Viajar (79,8%)

7º. Ir al cine (79,7%) 

9º. Leer (69,2%)

8º. Hacer deporte (72%)

Leer
Injuve (2012). Juventud en España

5º. No hacer nada (81,7%)No hacer nada

Actividades preferidas en tiempo libre y de ocio

Uso de las TIC

84,6% Varios accesos al día a Internet

80,4% Correo electrónico

77,1% Redes sociales 

73,9% Búsqueda de información

62,6% Descarga de contenidos

84,6% 10 y 13 años

59,1%  + de 14 años

FGEE (2012). Hábitos de Lectura y Compra de libros



Comprensión lectora en España

Informe PISA 2012

El Programa para la Evaluación Internacional de
los Alumnos (PISA por sus siglas en inglés:
Programme for International Student
Assessment) de la OCDE, es un instrumento que
tiene por objeto evaluar, cada tres años, los
conocimientos y destrezas adquiridos por los
alumnos de 15 años en matemáticas, lectura y
ciencias.
En 2012, la puntuación media en comprensión
lectora de los estudiantes españoles es de 488
puntos, 8 puntos inferior al promedio de los
países de la OCDE (496), lo que supone una
diferencia estadísticamente significativa. España
ocupa el puesto 23 en el listado ordenado de los

34 países de la OCDE.



“Una cosa es que los niños 
actuales hayan nacido ya en la 
era tecnológica y otra muy 
distinta es que sepan 
desenvolverse en la escuela y 
el mundo laboral…” 

“Es distinto saber usar un 
soporte digital para jugar o 
meterse a Internet y otra muy 
distinta tener las 
competencias digitales 
necesarias…



COMPETENCIAS INFORMACIONALES 

COMPETENCIA DIGITAL

COMPETENCIA LECTORA

COMPETENCIA 
MEDIÁTICA

La capacidad lectora se correlaciona en 
un alto grado con el nivel de 

consecución de las otras 
competencias.  



POR QUÉ WEB 2.0…

Comunicación

Formas de aprendizaje

Participación ciudadana

LECTURA



LEER ESCRIBIR

whatsapp link



Total redes 1 2 3 4 5 o +
10% 19% 21% 22% 28%

Media de redes sociales / plataformas por usuario

Media Total 2012 3,57

Interconexión de plataformas

Motivos de pertenencia  redes sociales

Mantenerme en contacto con amigos y conocidos 63%

Comunicarme de forma gratuita 63%

Me permiten expresarme 42%

Están de moda 16%

Estar informado de temas de interés personal 11%

Mantenerme informado de la agenda social (ocio, cultura…) 10%



WEB 2.0 Y BIBLIOTECA

Mayor visibilización y promoción de los 
servicios 

Abre nuevos canales de comunicación

Multiplica los recursos institucionales

Bibliotecas digitales

Recursos en la red

Perfiles de biblioteca

Blogs

Validación de contenidos

Comentarios

Multiplica los recursos personales

Materiales profesionales

Formación gratuita



QUÉ HERRAMIENTAS…QUÉ HERRAMIENTAS…





REDES SOCIALES 
GENERALES

Perfiles/Páginas de AUTORES



REDES SOCIALES 
GENERALES

Perfiles/Páginas de AUTORES

Se relacionan directamente con los autores

Valoran como recompensa la relación que establecen con los autores

Están al tanto de sus novedades y participan en el desarrollo de sus 
creaciones. 

Ayudan a los autores en sus dudas de creación



REDES SOCIALES 
GENERALES

Perfiles/Páginas de AUTORES

Perfiles/Páginas de EDITORIALES

Encuentros con autores

Premios y concursos

“Quedadas” de lectores

Información de eventos. Perspectiva social  



REDES SOCIALES 
GENERALES

Perfiles/Páginas de AUTORES

Perfiles/Páginas de EDITORIALES

Perfiles de LECTORES

Participar en grupos de lectores ya existentes: Club de lectura 
de cómics, Lecturas y rupturas, Locas por la lectura, etc.

Creación de grupo/s entre nuestros usuarios de clubes de 
lectura



Noticia club de lectura de facebook



REDES SOCIALES DE 
LECTORES

aNobii Entrelectores

Comunidad de lectores

Creación “biblioteca” personal virtual 

Conocer a lectores con gustos afines

Compartir opiniones y valoraciones

Plataformas que facilitan el encuentro virtual 
entre lectores 

http://www.google.es/imgres?imgurl=http://imundertherose.files.wordpress.com/2008/09/anobii.png&imgrefurl=http://imundertherose.wordpress.com/2008/09/&usg=__Uu54b7q7cFouQlWDsFDh4cMSm9s=&h=300&w=300&sz=10&hl=es&start=1&zoom=1&tbnid=wiZejBQzTcXEXM:&tbnh=116&tbnw=116&ei=6h1_TpuyC-jP4QSY6LzkDg&prev=/search?q=ANOBII&um=1&hl=es&sa=N&rlz=1T4ADBF_esES253ES253&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.es/imgres?imgurl=http://imundertherose.files.wordpress.com/2008/09/anobii.png&imgrefurl=http://imundertherose.wordpress.com/2008/09/&usg=__Uu54b7q7cFouQlWDsFDh4cMSm9s=&h=300&w=300&sz=10&hl=es&start=1&zoom=1&tbnid=wiZejBQzTcXEXM:&tbnh=116&tbnw=116&ei=6h1_TpuyC-jP4QSY6LzkDg&prev=/search?q=ANOBII&um=1&hl=es&sa=N&rlz=1T4ADBF_esES253ES253&tbm=isch&um=1&itbs=1


https://www.leoteca.es/index
https://www.leoteca.es/index


LECTORES

BLOGS LITERARIOS

ESCRITORES MEDIADORES LECTORES

Hojas en blanco

http://atrapadaentrelibros.blogspot.com/
http://devorandolibros.blogspot.com/
http://www.book-eater.net/
http://literaturayouthfantasy.blogspot.com/
http://unhacedoreneldesierto.blogspot.com/
http://www.elcreadords.com/
http://hojasenblanco-letrassincolor.blogspot.com/


Iniciativa márquetin Editorial SM

 Que en la red se hable de la obra 

 Crear expectativas sobre la obra 

 Difundir los canales de comunicación 

virtuales LiteraturaSM.com y 

EspacioLibros (Facebook) 

 Posicionar a SM como innovadores en 

la promoción de un libro 

El reto DELIRIUM (enero-marzo, 2011)

 Lectura en exclusiva de la obra durante 24 h.

 Difusión del Reto en los blogs para poder participar.

 Enlazar cada participante su entrada del blog al 

perfil de Facebook: Espacio libros.

 Los que más me gusta recibieran serían los 

ganadores.

 Más participantes apuntados,  más accesos de 

lectura.

 46 blogs de 8 países distintos: España 31, Ecuador 1, 

México 4, Venezuela 4, Perú 1, Colombia 2, Chile 2 y Panamá 1.

 Los blogs, para ser los ganadores, se 

promocionaron a través de Facebook, Twitter y en 

su propio blog para que sus seguidores les votaran. 

 28 blogs ganadores realizaron el reto.

 Compromiso: durante el reto informar de los 

avances de la lectura y posteriormente publicar 

reseña.





CLAVES DEL ÉXITO BLOGS JÓVENES LECTORES

Comparten gustos literarios, aficiones y vivencias personales

Escritura personal y comprometida

Calidad de las reseñas literarias 

Interconexión de redes sociales

Administrados por UN IGUAL

Valoración personal y crítica de las lecturas

Comunidad virtual de jóvenes lectores

Sánchez García, Sandra; Lluch Crespo, Gemma y del Río Toledo, Tatiana (2013). La lectura en la web 2.0. Estudio de caso: los blogs en el Reto Delirium. @tic. revista d’ 
innovació educativa, 10. Recuperado de https://ojs.uv.es/index.php/attic/article/view/1783/1996

https://ojs.uv.es/index.php/attic/article/view/1783/1996


Blogs y Clubes de lectura

Multiplica las posibilidades espaciotemporales de las sesiones

Potencia la escritura y las habilidades digitales de sus componentes

Permite la interconectividad entre plataformas y recursos

Escaparate para nuevos lectores

Mayor visibilidad de la actividad y sus componentes



http://clubelgrito.blogspot.com.es/
http://clubelgrito.blogspot.com.es/


Microblogging: Twitter

Lugar del hecho por Yamila Bianqui
Ella tiene una extraña sensación, cumple el horario habitual. Se dirige a su casa y al 
llegar, papeles revueltos, sillas tiradas. Recorre la casa, comprueba que la caja sigue 
con llave en el lugar oculto y en su recorrida: sangre, vidrios y más papeles; en el 
árbol del patio, Pablo ahorcado. Sirenas sonando, ella esconde una llave.

Un finde con cena por Mari Trini Giner
Salgo de fiesta a lo de siempre, como el Rey, de caza, en busca de animales con 
trompa.

Píldoras de amor por Virginia Parra
Buscó el significado del amor en millones de libros. Lo encontró escrito en braille en 
el más profundo de los párrafos: su cuerpo.



Instagram es la red social más utilizada por los 
jóvenes
10 de octubre de 2014
Un nuevo estudio norteamericano asegura que 
Instagram es la red más utilizada en el país, 
desplazando a Facebook. 



#bookfacefriday



Paseos literarios

Paseos literarios por Burgos

Iniciativa llevada a cabo por la Biblioteca Municipal de Burgos. 
Esta wiki, basada en el libro Burgos, paseos literarios de 
Ortega Barriuso une, el placer de la lectura con las visitas 
culturales.

http://www.ivoox.com/podcast-paseos-literarios-burgos_sq_f116333_1.html




Fenómeno Booktubers

Raiza Revelles

Sebastián G. Mouret

http://berrykissable.blogspot.mx/
http://berrykissable.blogspot.mx/
http://elcoleccionistademundos.blogspot.com.es/
http://elcoleccionistademundos.blogspot.com.es/


Booktrailers

Pequeño video,  parecido a los que se hacen de las películas, 
que promociona o anticipa un libro.

Promociona el libro en Internet, e intenta captar un nuevo tipo 
de lector más vinculado a las series y la televisión.

Intenta sorprender, presentar con fuerza un autor nuevo, o 
para darle tridimensionalidad a un personaje.

Dragontime
Santiago García-Clairac
Bruño

https://www.youtube.com/watch?t=45&v=AtN4jIXxia4
https://www.youtube.com/watch?t=45&v=AtN4jIXxia4


Booktrailers en la biblioteca
Motiva la participación de los jóvenes en la dinámica de  la 
biblioteca. 

Ampliamos la alfabetización y formación en competencias

Acerca a los jóvenes a la lectura de forma atractiva y diferente.

https://www.youtube.com/watch?v=MLqOl6z5ykk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=MLqOl6z5ykk&feature=youtu.be




MUCHAS GRACIAS
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